Abteilung 150 Stadtmarketing, Kultur & Ehrenamt

Abteilungsleiter: Volz, Desirée

Produkte: 04.02.01 — Museen und Sammlungen
04.08.01 — Blichereien
04.10.01 - Kulturpflege
04.10.02 — Stadtepartnerschaft
05.03.01 — Hilfen fur Asylbewerber

08.01.01 — Sportforderung




Abteilung 150 Stadtmarketing, Kultur & Ehrenamt

Abteilungsleiter: Volz, Desirée

Produkte: 08.02.01 — Sportstatten und Bader
15.01.01 — Stadtmarketing
15.02.01 — Jahrmarkte und Wochenmarkte

15.03.01 — Tourismus und Fremdenverkehr




Abteilung 150 Stadtmarketing, Kultur & Ehrenamt

Abteilungsleiter: Volz, Desirée

Wichtigste Investitionen:

Nr. Bezeichnung Gesamtkosten

1-00000007 Anschaffung Inventar, IT und GWG Blicherei 60.000 €
1-00000009 Erweiterung Medienbestand Bicherei 23.500 €
1-00000011 Invest.-Zuschiisse an Sportvereine 25.000 €
1-00000275 Wohnmobilstellplatze 40.000 €

[-00000307 Neugestaltung Jlidisches Mahnmal 20.000 €




Abteilung 150 Kultur, Tourismus und Verein

Ressortleiterin: Volz, Désirée

Strategie und Ziele

Stadtmarketing

Ziel des Stadtmarketings (dies umfasst auch die Kultur und den Tourismus) ist es, die Anziehungskraft und Attraktivitat,
Aufenthaltsqualitat und Bekanntheit zu steigern. GroB-Umstadt ist vor allem fiir Tagestouristen und Kurzurlauber attraktiv. Diese
starken vor allem auch Einzelhandel und Gastronomie. Somit haben alle MalRnahmen auch wirtschaftsférdernden Charakter. Neben
Mallnahmen, die im Ergebnishaushalt abgebildet werden, wollen wir besser und zeitgemaRer auf unsere Kulturveranstaltungen und
Feste aufmerksam machen.

Hierfiir soll an der B45 eine digitale Anzeigentafel (Ersatz fiir Werbeschild am P+R) aufgestellt und ein digitaler Schaukasten an der
Stadthalle aufgehangt werden.

Um Veranstaltungen der Stadtteile bekannter zu machen, wurden entsprechende Mittel fiir die Erstellung eines Stadtteil-Flyers als
Aufwand im Haushalt eingeplant.




Abteilung 150 Kultur, Tourismus und Verein

Ressortleiterin: Volz, Désirée

Strategie und Ziele

Tourismus

Unsere touristische Zielgruppe sind vor allem Tagestouristen und Kurzurlauber. Reisen mit dem eigenen Campingfahrzeug (Wohnwagen,
Caravan, Wohnmobil) liegen im Trend und die Neuzulassungen steigen seit Corona stetig an. Insgesamt besallen 2022 rund zwei Millionen
Personen in Deutschland ein Wohnmobil oder Caravan.

Aus diesem Grund sollen die Wohnmobilstellplatze in GroR-Umstadt ausgebaut werden. Bisher gibt es in GroR-Umstadt ausschlieRlich Basic-
Platze (Stellplatze ohne Infrastruktur), die sich fiir eine Ubernachtung eigenen.

Das Ziel ist, in 2024 bis zu vier Standard-Stellplatze am Schwimmbad / Pumptrack einzurichten. Diese sind aufgrund der entsprechenden
Infrastruktur (Strom, Ver- und Entsorgung etc.) fir Aufenthalte bis zu drei Nachte geeignet.

Die Planungskosten waren bereits in 2023 im Haushalt eingestellt. Ein Planungsbiiro ist beauftragt, so dass die Umsetzung in 2024 erfolgen
kann.




Abteilung 150 Kultur, Tourismus und Verein

Ressortleiterin: Volz, Désirée

Strategie und Ziele

Stadtbiicherei

Die Stadtbuicherei hat in 2024 ihr 25-jahriges Jubilaum am Standort Stadthalle. Seit dem Umzug wurden keine groBeren
Renovierungs- oder Modernisierungsarbeiten durchgefiihrt. Die Stadtblcherei ist einer der Reprasentanten der Stadt und ist
in standigem Kontakt mit Blrgerinnen und Birgen jeden Alters. Aus diesem Grund ist neben zahlreichen Aktionen und
Veranstaltungen im Jubildumsjahr die Renovierung der Stadtbiicherei geplant.

Darliber hinaus wird zurzeit eine Digitalisierungsstrategie fir die Stadtblcherei erarbeitet, um hier mit der Entwicklung der
Medien und dem Nutzerverhalten mithalten zu kénnen.




Abteilung 150 Kultur, Tourismus und Verein

Ressortleiterin: Volz, Désirée

Strategie und Ziele

Archiv

Das Fuhren des Archivs zahlt zu den Pflichtaufgaben einer Kommune. Zur Sicherung des umfangreichen historischen Archivguts unserer Stadt, hat die
Stadtverordnetenversammlung folgende Malinahmen beschlossen:

*  Prifung Bau eines interkommunal genutztes Archivlagers Planungsphase — keine investiven Mittel
*  Erstellung und Beschreibung eines Prozesses zur

Aufbereitung von beschadigtem Archivgut Planungsphase — keine investiven Mittel
*  Entwicklung einer Digitalstrategie Planungsphase — keine investiven Mittel

Um diese Planungs- und Koordinierungsaufgaben neben den anfallenden Aufgaben und Pflichten eines Archivars zu erfiillen, werden selbst bei
moglicher Hinzunahme von Ehrenamtlichen und/oder externen Dienstleistern zusétzliche Stunden (1/2 Vollzeitaquivalent) bendtigt. Kosten fir den
digitalen Archivverbund wurden als Aufwand im Haushalt eingestellt.




Abteilung 150 Kultur, Tourismus und Verein

Ressortleiterin: Volz, Désirée

Strategie und Ziele

Mahnmal Reichsprogromnacht

Um die Stele mit Namen deportierter Umstadter Jiidinnen und Juden wieder starker ins Bewusstsein der Biirgerinnen und
Blirger zu riicken, werden fur 2024 Planungsgelder eingestellt, um nach gemeinsamen Beratungen, vor allem mit dem
,Runden Tisch — Jidischen Lebens”, ein entsprechendes Konzept zu erarbeiten.




